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ブランドコンセプト策定の背景

ブランドとは、受け⼿の頭の中で想起されるイメージのこと。

しかし、名古屋市にはさまざまな魅⼒があり、
「感じてほしいイメージ」がいまひとつ絞りきれませんでした。
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「名古屋市の本質的な価値」と「抱かれているイメージ」の乖離
「名古屋市が発揮している価値」と「市⺠の誇り」の乖離

名古屋の独⾃の価値、名古屋独⾃の「アイデンティティ」を⾔語化。

名古屋市のブランドコンセプト・スローガン・ブランドロゴを開発し、
名古屋の本質的な価値を伝えていくことで、

名古屋を⽇本中・世界中にもっと憧れられる都市にしていく。

⽇本の都市特性評価2024（森記念財団）では合計スコアランキング全国2位、
市⺠の95.7％が「住みやすい」と回答するなど、名古屋市は⽇本の中でも⾮常に優れている
都市であるにも関わらず、イメージ調査では「イメージがない」という結果が出ています。
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②市⺠・事業者・名古屋市職員を巻き込んだブランドコンセプト策定ワークショップ

①名古屋市⺠・事業者に対するヒアリング/名古屋に対するイメージ調査

③有識者ディスカッション、有識者ヒアリングにて意⾒交換・ブランドコンセプトの精査
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ブランドコンセプト策定プロセス

市⺠・事業者・市職員を巻き込んだブランドコンセプト策定ワークショップを⾏いました！
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ブランドロゴ策定プロセス

総票数15,911票。WEBやイベントでの市⺠投票の結果、ブランドロゴが決定いたしました！
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Brand Concept

やさしい⼤都市
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ブランドロゴ
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キービジュアルの展開
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その他、プローモーション展開

シティプロモーションサイト「やさなご」は公開約2ヶ⽉で約13万PV。
ポスター、WEB、動画などを展開し「住みたい」「働きたい」「訪れたい」「投資したい」都市として、
⼈や企業から選ばれることを⽬指し、今後もプロモーションを進めていきます。
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ブランドパートナー
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名古屋市シティプロモーション 令和7年度以降の活動⽅針

令和7年度プロモーションの位置付け
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令和6年度

ブランド策定

令和7年度

プロモーション展開開始

令和8年度

拡張と持続化フェーズ
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ブランドパートナーの取り組みの流れについて

ブランドパートナー事務局
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名古屋の本質的な魅⼒を発信＋創出

名古屋に愛着を持って
発信してくれる個⼈
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新たな名古屋ブランドの確⽴/さらなる名古屋の発展・進化/やさしくて、あたらしい⼤名古屋へ
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ブランドパートナーについて
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ブランドパートナーについて

ブランドパートナーの活動
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ブランドパートナーについて

具体的な活動は、「魅⼒発信型」と「協働事業型」に分かれます。
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ブランドパートナーについて

ブランドパートナー登録料
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ブランドパートナー登録の有効期限
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ブランドパートナー登録メリット
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名古屋市の知名度やブランドツールの活⽤

企業のブランド⼒&採⽤⼒向上（ブランドパートナーロゴの付与）

名古屋市主体の広報展開による、取り組みの認知拡⼤

名古屋市との新たな価値共創、まちの盛り上げ
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相互のメリットによる⽬指す姿

ブランドパートナーの定義と活動
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ブランドパートナー登録メリット
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名古屋市の広報展開の例
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応募要綱について

ブランドパートナー登録基準
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登録までの流れについて

!"#$mno
pq#,

r78skt+ru#
Up,v?w9xy

z{|}~

TUVHWX#XÌ

×Ø¾ÙÚy¸•y YZ

X•€•%
‚#"p#ƒ„

…† ‡ˆ ‰Š

‹Œ•%:ŽT^_•?•q‘789B%’S

r78skt+ru#Up,v?w9xyD%^“

”•!"#$*+,-+X•€–—˜U5+,™š9B

!!! ä

§”¨nG“i©>ªBX6iabÃ5,-«ÄA@‡4

iabL)¬@56§”¨>-«ÄX›s!!! ä

!!! ä

!! ää
­®Ö×qhþÿ©ªD®Û>-«ÄX›s

­h‡®¯°n)ÍÎ#6h&)ij®Û>†|›s

!"#$%&'()*+,-./)0-)1

23456$789:;<=>?@

ABCDE23FGHI,J%KLMNO

P 9:;<=>QRSTUVWXEN/Y)V%Z[\]#,

P ^_F)`ab@%KLNVcFd,7]\efg4XENO

iab`)¯^56%&'(fe\ÉeÖ×!!! ä

01%›œ



C
opyright ©

 C
ity of N

agoya. All R
ights R

eserved.

27

最後に
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お問い合わせ先 ブランドパートナー事務局
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